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Amag: Bu arasgtirmanin amaci, tiiketicilerin organik yumurta satin alma tercihlerini etkileyen faktorleri
belirlemektir.

Tasarim/Metodoloji /Yaklasim: Arastirma kapsaminda Aydin ili Efeler ilgesinde yasayan 121 tiiketici ile
gorisiilmiistiir. Organik yumurta tiiketimini etkileyen faktorler 9 alt boyut ve 33 maddeden olusan bir 6lgek
yardimiyla analiz edilmistir. Olgegin alt boyutlar1 normlar, saglk bilinci, 6zkimlik, organik gida tikketmenin
faydalari, inanislar, sosyal kimlik, gida giivenligi, olumlu ahlaksal yaklasim ve bilgi aramadan olugsmaktadir. Bu
O6lgme aracinin yapi giivenilirligi Cronbach's Alfa katsayilari ile degerlendirilmistir. Verilerin
degerlendirilmesinde t-testi ve ANOVA testi kullanilmistir.

Bulgular: Arastirmaya 81 kadin, 40 erkek tiiketici katilmistir. Tiketicilerin yas ortalamasi 44.31'dir.
Tiketicilerin 62'si organik yumurta tiiketirken, 59'u ise organik yumurta tiikketmedigini belirtmistir. Organik
yumurta satin almayi etkileyen faktorlerin, normlar, 6zkimlik, organik triinlerin faydalarmin bilinci, gida
giivenligi, bilgi arama oldugu saptanmustir. Organik yumurta tiiketmeyi tercih edenlerin kadin tiiketicilerin ve
spor yapan bireylerin beslenmelerinde daha fazla organik yumurta tiikettikleri belirlenmistir.

Ozgiinliik/Deger: Tiirkiye'de organik yumurta iiretimine ve pazarlamasina yon verebilmek ve uygun
politikalar olusturabilmek agisindan tiiketici tercihleri 6nemlidir. Bu arastirmanin sonuglarinin bu yénde
paydaslara katki saglamas1 beklenmektedir.

Anahtar Kelimeler: organik yumurta, tiiketici analizi, tiiketici davranislar, tikketici tercihleri

Factors Affecting Consumers' Organic Egg Purchase Preferences;
Aydin Province Efeler District Example
Abstract

Purpose: The purpose of this research is to determine the factors that affect consumers' organic egg purchasing
preferences.

Design/Methodology/Approach: Within the scope of the research, 121 consumers living in Aydin province
Efeler district were interviewed. The factors affecting organic egg consumption were analyzed with the help ofa
scale consisting of 9 sub-dimensions and 33 items. The sub-dimensions of the scale consist of norms, health
awareness, self-identity, benefits of consuming organic food, beliefs, social identity, food safety, positive moral
approach and information seeking. The structural reliability of this scale was evaluated with Cronbach's Alpha
coefficients. T-testand ANOVA test were used to evaluate the data.

Findings: 81 female and 40 male consumers participated in the research. The average age of consumers is 44.31.
While 62 of the consumers consumed organic eggs, 59 stated that they did not consume organic eggs. It has been
determined that the factors affecting the purchase of organic eggs are norms, self-identity, awareness of the
benefits of organic products, food safety, and information seeking. It has been determined that those who prefer
to consume organic eggs consume more organic eggs in their diets of female consumers and individuals who do
sports.

Originality/Value: Consumer preferences are important in terms of directing organic egg production and
marketing and creating appropriate policies in Turkey. It is expected that the results of this research will
contribute to the stakeholders in this direction.

Key words: organic eggs, consumer analysis, consumer behavior, consumer preferences
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1.GIRiS

Son yillarda kanser, obezite ve genetigi de etkileyebilecek bir¢ok hastaligin ortaya ¢ikmasi tiiketicilerin saglikli gida arayisini
arttirmistir. Bunun yani sira dzellikle deli dana, kus gribi, corona gibi bir takim kiiresel hastaliklar; genetigi degistirilmis tirtinler,
katki maddeleri, yapay bir takim maddeler ve bunlarin insan sagligini bozucu etkileri birgok alanda tartigsmaya agik hale gelmistir.
Tiiketicilerin gida giivenligini sorgulamaya baslamas: ve bu konularin toplumda daha fazla dikkat ¢ekilmesine yol agmustir.
Yasanan kaygilara bagl olarak gida tiiketim tercihleri degigsmeye baglamistir saglikli ve kaliteli gida talebi ihtiyact, tireticilerin
organik tirtinlerden olusan yeni bir pazar boliimiinii ortaya ¢ikartmistir (Grunert, 2002; Roosen, 2003).

Tiim diinyada oldugu gibi Tiirkiye'de de tiiketiciler ¢evresel konulara, saglik bilincine ve giivenli gida ile beslenme konusuna
giderek daha fazla 6nem vermektedir. Bu 6nem tiiketicilerin organik gidalara olan ilgisini ve talebini arttirmaktadir. Boylece
organik gida triinlerinde i¢ pazarin olusmasimi saglamaktadir. Geligmis iilkelerde beslenmede ¢ok 6nemli bir yer tutan
yumurtanin iilkemizde iiretimi ve tilketimi artmaktadir. Son yillarda artan yumurta tiretimi ve tiikketimi beraberinde dogal, saglikli
ve giivenilir yumurta ihtiyacini ve temini problemlerini beraberinde getirmektedir. Bu sebeple, kapali ortamlarda, dogal
yasamdan uzak gezmeden yumurtlayan tavuklardan alinan yumurta yerine, serbest gezen tavuklardan elde edilen yumurtalarin
tercih edilmesi bu sektore olan ilgiyi artirmaktadir.

Organik gida iiriint yetistirme ve islemede yapay giibre, bocek ilaci, yabani ot ve mantar dldiiriicii ilag, buyiitme diizenleyici,
hormon, antibiyotik, koruyucu, renklendirici, katki maddeleri, kimyasal kaplama madde, parlatict madde ve kimyasal ambalaj
malzemesi kullanilmayan gida maddeleri olarak tanimlanir (Tarim ve Orman Bakanligi, 2010). Organik gida tiretiminde
olabildigince az tarimsal girdi kullanilmas1 amaglanarak ekolojik ¢esitliligin korunmasini ve iyilestirilmesini esas alan insan ve
cevre odakli bir Uretim anlayisidir. Gida tiretiminde, genetigi degistirilmis tohumlar, endiistriyel ¢oziictiler ve kimyevi gida
katkilari, hagere ilaclari, diger sentetik pestisit kimyasallar1 ve kimyasal giibreler, 1s1nlama yani {irtiniin kalitesini muhafaza
etmek, raf dmriinii arttirmak ve hijyen saglamak i¢in X, gamma ve UV isinlar verilmesi insan sagligini etkileyen girdilerdir.
Bunlarin yaninda kullanilan tarimsal ilag kaynakli kimyasal kalint1 riski, toprak fiziksel yapisinin bozulmasi, organik madde ve
canliligin kaybolmasi, besin maddesi dengesinin bozulmasi, topragin tuzlanmasi ve ¢oraklagsmasi gibi 6nemli ¢evre sorunlariyla
da karsilagilmaktadir. Tiim bu etkiler saglikli gida tiikketiminde kaygilari arttirmaktadir. Ayni zamanda cevresel kaygilart da
beraberinde getirmektedir. Bu durum organik gidalara olan talebi etkilemektedir (Kotler vd., 1999). Guniimiizde gelismis tilkeler
basta olmak tizere ¢ok sayida tilkede tiiketicilerin organik iiriinlere yonelik talebinin giderek arttig1 gozlenmektedir. Tiiketiciler
atiklari azaltan, daha fazla geri doniistim saglayan, daha az kirlilik yaratan ve yenilenebilir kaynaklarin tiretimde daha fazla tercih
edilmesini beklemektedirler (Onurlubas ve Oztiirk, 2015). Tiiketiciler bitkisel ve hayvansal iiriinlerin saglikli kosullarda
iiretilmis ¢evre dostu iiriinleri daha fazla tercih etmektedir (Armagan ve Ozdogan, 2005). Tiiketiciler, siirdiiriilebilir faydalarm
yaninda organik iiriinlerde somut faydalar sunduguna inanmaktadir. Bu sebeple en popiiler siirdiiriilebilir tiikketim eyleminin
organik gida satin almak oldugu séylenebilecektir (Moser, 2016).

Saglikli bir yasam tarzini benimseyen tiiketiciler kdy ve kasaba gibi kirsal bolgelerde yetistirilen ve tiretilen gidalarin potansiyel
alicilaridir (Glimiis vd., 2017). Tiiketicilerin organik tirtinleri tercih etmelerindeki ti¢ temel faktor sirasiyla insan sagligi, cevresel
duyarlilik ve tirtin 6zellikleridir (Seger vd., 2010). Konu ile ilgili literatiir incelendiginde tiiketicilerin organik gida ve yumurta
tiiketimi ile ilgili yapilan arastirmalara rastlanmistir. Inci vd. (2017) tarafindan yapilan arastirmada katilimeilarin yas sebze ve
meyve tiikettigi, ayrica siit ve siit tirtinleri, organik et, yamurta ve balik tiikettigi goriilmektedir. Ayrica arastirmada kadinlarin
erkeklere gore, evlilerin de bekarlara gére daha fazla organik tiriin tercih ettiklerini belirlemislerdir.

Ustaahmetoglu ve Toklu (2015) tiiketicilerin organik gida satin alma niyetini 6lgmeye calismustir. 155 tiiketici ile veri toplamis
arastirma sonucunda satin alma niyetine, sirasiyla en fazla organik gidaya olan tutum ve gida giivenliginin etki ettigi tespit
edilmistir. Arastirmada saglik bilincinin satin alma niyetine etki etmedigi belirlenmistir. Cengiz ve Senel (2017) tarafindan
yapilan arastirmada tiiketicilerin organik gida tercihlerinde bireysel ve toplumsal motivasyonlara sahip olduklari ve organik
gidalart tercih ettiklerinde psikolojik olarak kendilerini iyi hissettikleri tespit edilmistir. Merdan (2018) arastirmada
katilimcilarin %87,9'unun organik {irtin tiikettigini belirlemistir. Organik {irtin satin alirken ilk olarak %62,1'i hormonsuz olma-
sina, %14,8' tat ve lezzetine dnem verdikleri belirlenmistir. Giiney ve Sangiin (2019) arastirmalarinda tiiketicilerin sosyo-
demografik 6zellikleri ile yumurta ¢esidi tiikketim tercihleri arasinda iligkiler tespit etmislerdir. Gezen tavuk yumurtast ile egitim
ve yas verileri arasinda pozitif bir iligki oldugunu belirtmislerdir. Arastirmalarima goére gezen tavuk yumurtas: tiiketme
olasiligmin egitim seviyesi yiiksek ve yash kisiler tarafindan daha fazla tiiketildigi ortaya ¢ikmistir. Son olarak arastirmada
bireylerin egitim seviyesi yiikseldik¢e organik yumurta tiikketme olasiliklari arttig1 ve erkeklerin kadinlara gére organik yumurta
tiiketme olasilig1 da daha yiiksek oldugu tespit edilmistir.

Kurtulus vd. (2019) tarafindan yapilan arastirmada bireysel organik gida tiiketicilerinin geng bireylerden ve kadmnlardan
olustugu, egitim ve gelir seviyesi bakimindan yiiksek oldugu ve ¢ocuk sahibi olmadiklar: ortaya ¢ikmistir. Yumurta tiiketimi
yliksek yasam standardina sahip ekonomik olarak gelismis {ilkelerde insan basina ¢ok yiiksek tiiketime sahip geleneksel bir
besindir (Pllana vd., 2015). Bu nedenle halkin saghigi giivenligi i¢in organik yumurta tiretimi ve tilketimi biiyiik onem
tagimaktadir (Mahfuz vd., 2018).
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Yumurta tiiketimi ile ilgili yapilan arastirmalara bakildiginda ise az sayida arastirma oldugu gériilmektedir. Yumurta tiiketimi
tizerine yapilan arastirmalarda hanelerin yumurta satin alirken 6nem verdikleri faktorler incelenmistir (Pellegrini ve Farinello,
2009; Kizilogluvd. 2013; iskender ve Kanbay, 2014; Bertechini, 2017).

Organik tavuk (yumurta) terimi; kdy tavugu veya dogal tavuktan teknik olarak farklar igerir. Organik yontemlerle yetistirilen
tavuklar, belli bir alanda serbestce gezen, “yiiriiyen tavuk™ olarak nitelendirilirler. Organik yemler ile beslenip organik toprakta
gezinirler. Son zamanlarda adini stk duydugumuz yiiriiyen tavuk yumurtasi tabiri de, organik tavuklardan elde edilen organik
yumurtay1 nitelemek i¢in kullanilmaktadir. Organik tavuk gibi organik yumurta da son yillarda adi sik duyulan besinler
arasindadir. Bu yiizden bu konuda yapilan aragtirmalar olduk¢a 6nemlidir.

Yapilan arastirmalarda tiiketicilerin organik gida tercihlerini etkileyen demografik faktorlerden cinsiyet, yas ve gelir durumu gibi
degiskenlerin etkisi incelenmistir. Buna gore, organik gida tercihinde varlikli yasl tiiketicilerde saglik bilinci 6n plandayken geng
tiiketicilerde ¢evre bilinci ve yasam tarzi 6n plana ¢ikmaktadir (Hartman ve Wright, 1999). Genellikle kadin ve ¢ocuklu ailelerin
organik tiriinlere karst daha duyarli oldugu gozlenmektedir. Ayrica tiiketicinin yasi ile organik {iriin tercih etme ve satin alma
davranislar1 arasinda dogrusal bir iliski bulunmustur (Davies vd., 1995). iskender ve Kanbay (2014) yapmis olduklari
arastirmalarinda tiniversite 6grencilerinin yumurta tiikketme aliskanliklarini belirlemeye ¢alismislardir. 345 tiniversite 6grenisi ile
yaptiklari arastirmalarinda 6grencilerin %90'iin beslenmesinde yumurtaya yer verdigi sonucuna varmislardir. Ayrica saglikli bir
yasam tarzi slirdiirmesinin kolaylagtirmas: ve sagligi olumlu yonde etkiledigi diistincesinden yola g¢ikarak tiiketicilerin
yumurtanin besleyici degeri, tiretimi, organik ve fonksiyonel yumurtanin ne olup ne olmadig: konusundaki biling diizeyini
arttiracak bilgi ve bilgilendirme arastirmalarmin yapilmast gerekliligi vurgulanmistir. Armagan ve Ozdogan (2005) yilinda
yaptiklari arastirmada Aydin ilinde 384 hanede tiiketiciler ile gorismiislerdir. Tiiketicilerin yaklasik dortte biri ekolojik tarimdan
haberdar oldugunu belirtmistir. Yine tiiketicilerin yaklasik %70'1 hem yumurta hem de tavuk eti i¢in ekolojik tiretim yontemlerini
tercih ettiklerini dile getirmislerdir.

Uzmanlarin ¢ocuklarin beslenmesinde 6zellikle yumurtaya yer verilmesinin 6nemi ile ilgili vurgu yapmalarindan dolay1 yumurta
tilketimine ¢ocuklu ailelerin en fazla 6nem verdigi gida tirtinlerinin basinda yer almaktadir. Ayrica bireylerin beslenmesinde
o6nemli bir yeri olan yumurta tiiketiminde tiiketicilerin satin alma tercihlerine etki eden faktorlerin bilinmesi, sektérde faaliyet
gosteren firmalar icin de biiyiik 6nem tasimaktadir. Bu dogrultuda Onurlubas vd., (2020) tikketicilerin organik yumurta satin alma
niyetini etkileyen faktorlerin tespit edilmek i¢in 220 tiiketici ile ylizylize anket yaparak veri toplamislardir. Arastirmalarinin
sonucunda tiiketicilerin organik yumurta satin alma niyetinde, gida giivenligi, besin degeri ve saglik bilincinin anlamli etkisi
oldugunu ortaya ¢ikarmislardir. S6gut vd. (2020) arastirmada Bingdl ilinde kent merkezinde ikamet eden bireylerin organik tirtin
kavramindan haberdar olup olmadiklari, organik tirtin tiiketip tiikketmedikleri, organik {iriin (organik yumurta) tiiketen bireylerin
tilketim siklig1, aylik tiiketim miktari, Grtiniin satin alindig1 yerin belirlenmesi amaciyla yapilmistir. Arastirmada aylik organik
yumurta tiilketiminin 20 adetten fazla oldugu belirlenmis, aylik gelir ve hanede yasayan birey sayisinin aylik organik yumurta
tiiketimi tizerindeki etki degerinin biiyiik ve istatistiki olarak 6nemli oldugu sonucuna varilmistir. Ayrica organik tirtinlerin pahali
oldugunu ifade etmisler ve organik yumurta tiikketim miktari iizerinde gelirin dnemli bir etkisi oldugu birlikte diisiiniildiigiinde,
tiiketicilerin organik iiriin satin almasini arttirabilmek icin gida sektdriinde organik tiretim yapan isletmelerin fiyat konusunda
daha hassas davranmalarinin son derece 6nemli olduguna vurgu yapmuslardir.

Alanla ilgili aragtirmalar incelendiginde bolgeler arasi kiiltiirel farkliligin olabilecegi g6z 6niine alinmalidir. Bu arastirmanin
diger arastirmalardan farki Aydin ilinde yasan tiiketicilerin kiiltiirel farkliliklarinin organik yumurta tiiketimine etkili olacagini
ortaya koymaktir. Hedef kitlenin hedef pazarlarin olugsmasina katki saglayacagi vurgulanmaktadir. Kiiltiirel farkliliklarin oldugu
g0z oniine alinarak Tiirkiye agisindan pazarlama hedeflerinin degisiklik gosterdigine vurgu yapilmistir. Arastirmanin amaci,
Aydin ili Efeler ilgesinde yasayan 121 tiiketiciden anketle derlenen veriler 1s18inda tiiketicilerin organik yumurta satin alma
tercihlerini etkileyen faktorleri belirlemektir. Bu arastirmada sadece hipotez testlerinden yararlanilmis ve bolgelere gore
farklilarin pazarlama aglarinda firmalarin tiiketici agisindan hedeflerini ortaya koymak i¢in incelenmistir.

2.MATERYALve YONTEM

Arastirmanin ana materyalini, Aydimn ili efeler ilgesindeki tiiketiciler ile yiizyiize yapilan anketlerden elde edilen veriler
olusturmaktadir. TUIK 2020 yili Adrese Dayali Niifus Sayimi verilerine gore, Aydin ili Efeler ilgesinde toplam 292.716 kisi
yasamaktadir (TUIK, 2021). Butoplam niifus arastirmanin ana kitlesini olusturmaktadir. Arastirmada, kapsama alinacak tiiketici
sayisimin saptanmasinda asagidaki Oransal Ornekleme Formiilinden yararlanilmistir (Newbold, 1995);

_ Np(1-p)
(N-Do,+p(1-p)
Formiilde:

n: érnek hacmi,

N: Toplam niifus (292.716)

p: Organik yumurta tiikketen ve tiikketmeyen tiiketicilerin orani
csz: varyansdir.
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Aragtirmada, %90 giiven araligi ile 7.5 hata pay1 esas alinmis ve 6rnek hacmi 121 olarak hesaplanmigtir. Arastirmada tiiketiciler
organik yumurta tiiketen ve tilketmeyenler olarak iki gruba ayrilmistir. Arastirma verileri 62 organik yumurta tiiketen ve 59
organik yumurta tiilketmeyen tiiketiciden derlenmistir. Arastirmanin anket sorularina Aydin Adnan Menderes Universitesi sosyal
ve beseri arastirmalart etik kurulundan 31906847/05.04.04-08-73 numarast ile etik kurul raporu alinmustir. Aragtirma anketleri
mayis-agustos 2021 tarihleri arasinda gergeklestirilmistir.

Arastirmada I¢li vd., (2016) gelistirmis olduklar tiiketicilerin organik gida satin alma tercihlerini etkileyen faktorleri belirlemek
icin gelistirmis olduklar1 6l¢ek kullanilmigtir. Organik gida satin alma tercihi 6l¢gegi 33 madde ve 9 alt boyuttan olusmaktadir. Bu
alt boyutlar normlar (6 madde), saglik bilinci (4 madde), 6z kimlik (3 madde), organik gida tiikketmenin faydalar: (4 madde),
inaniglar (5 madde), sosyal kimlik (3 madde), gida giivenligi (3 madde), olumlu ahlaksal yaklasim (3 madde) ve bilgi aramadir (2
madde). Gelistirilen 6lgekte alt boyutlarin Cronbach's Alpha degerleri Normlar (0.861), Saghk Bilinci (0.828), Oz-Kimlik
(0.892), Organik Gida Tiiketmenin Faydalar1 (0.796), inanislar (0.632), Sosyal-Kimlik (0.838), Gida Giivenligi(0.724), Olumlu
Ahlaksal Yaklasim (0.639) ve Bilgi Arama (0.698)'dir. Cronbach alfa degerinin 0.60 degerinin iizerinde olmasi sebebiyle i¢li
(2016) vd. tarafindan gelistirilen 6l¢egin giivenilir oldugu kabul edilmektedir (George ve Mallery 2003).

Bu arastirma anketi ti¢ boliimden olugsmaktadir. Birinci bolimde ankete katilanlarin organik yumurta tiiketme tercihlerine yonelik
sorular sorulmustur. Ikinci boliimde tiiketicilerin organik yumurta titketme tercihlerini belirlemek igin organik gida satin alma
tercihi 6l¢egi kullanilmstir. Ugitincii boliimde ise tiiketicilerin demografik 6zellikleri belirlemeye yonelik sorular yer almaktadar.
Yiizylize gorisiilerek toplanan anket verileri degerlendirilirken yiizde ve aritmetik ortalama hesaplamalari yapilmistir. Siirekli
degiskenler igin Kolmogorov Smirnov testi uygulanarak verilerin normal dagilima uyup uymadiklart analiz edilmistir. Normal
dagilim gosterdigi belirlenen verilere SPSS paket programu ile t-testi ve Anova testi uygulanmstir.

Bu arastirmada, alt boyutlarin giivenilirlik analizleri de yapilmigtir. Cronbach's Alpha degeri Normlar 0.871; Saglik Bilinci 0.889;
Oz Kimlik 0.908; Organik Gida Tiiketmenin Faydalar1 0.705; Inamslar 0.736; Sosyal Kimlik 0.830; Gida Giivenligi 0.801;
Olumlu Ahlaksal Yaklasim 0.796 ve Bilgi Arama 0.956 olarak hesaplanmistir. Olgek alt boyutlart Cronbach's Alpha degerlerinin
oldukga giivenilir oldugu goriilmektedir.

3.ARASTIRMA BULGULARI

Arastirma kapsaminda goriisiilen 121 tiiketicinin demografik 6zellikleri Cizelge 1'de verilmistir. Tiiketicilerin %66.9'u kadin ve
%33.1'si erkektir. Tiiketicilerin %80.2'si evli ve %19.8'i bekardir. Tiiketicilerin mezuniyetleri incelendiginde %19.8 lise, % 66.1
lisans, %14 lisansiistd mezunu oldugu goriilmektedir. Tiketicilerin %82.6's1 6zel sektér de, %10.7'si kamu sektoriinde
arastirmakta %6.6's1 herhangi bir iste arastirmamaktadir. Tiiketicilerin %46.3'0 diizenli olarak spor yapmakta, %53.7'si spor
yapmamaktadir. Tiiketicilerin %19.8'1 hanede 1 kisi, %43.8'i hanede 2 kisi, %16.5'i hanede 3 kisi ve %19.8'i hanede 4 kisi
yasadigini bildirmistir. Arastirmaya dahil olan tiiketicilerin %57'sinin ¢ocuk sahibi olmadig1, %16.5'inin 1 ¢ocuk sahibi oldugu ve
%26.4"lintin 2 ve daha fazla ¢ocuk sahibi olduklar1 goriilmektedir.
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Cizelge 1. Tiiketicilerin demografik 6zellikleri
Table 1. Demographic characteristics of consumers

Ozellik Grup Say1 %
L Kadin 81 66.9
Cinsiyet
Erkek 40 33.1
. Evli 97 80.2
Medeni Durum
Bekar 24 19.8
Lise 24 19.8
Mezuniyet Lisans 80 66.1
Lisansiist 17 14.0
Ozel sektor 100 82.6
Mesleginiz Kamu sektorit 13 10.7
Caligmiyor 8 6.6
Spor yapma durumu Pvet 56 46.3
Hayir 65 53.7
1 kisi 24 19.8
Hanedeki kisi sayis1 2 k%s% >3 438
3 kisi 20 16.5
4 kisi 24 19.8
Cocuk yok 69 57,0
Cocuk sayisi 1 gocuk 20 16.5
2 ve daha fazla cocuk 32 26.5

Arastirmaya katilan tiiketicilere ait bazi 6zellikler cizelge 2'de verilmistir. Tiiketicilerin yas ortalamalari 44.31 oldugu
goriilmiistiir. Tiiketicilerin hane toplam aylik gelirleri incelendiginde 8593.39 TL oldugu goriilmiistiir. Tiiketicilerin aylik gida
harcamalar1 ortalama 2220.66 TL oldugu goriilmektedir. Tiiketicilerin organik yumurta harcamalarinin aylik olarak ortalama
52.40 TL oldugu goriilmektedir.

Cizelge 2. Tiiketicilere ait baz1 genel 6zellikler
Table 2. Some general characteristics of consumers

Min. Maks. Ort. (tl) Std. sapma
Yas 28 68 4431 23.01
Aylik hane gelir (TL) 1300.00 17000.00 8593.39 4306.42
Aylik gida harcamast (TL) 400.00 5000.00 2220.66 1312.88
Organik yumurta harcamasi (TL) 15.00 100.00 52.40 29.75

Tiiketicilerin organik yumurta ile ilgili bilgi diizeyleri belirlenmeye ¢alisilmistir. Organik yumurtanin gezerek biiyliyen tavuk
yumurtast olmasi gerekir sorusuna %46.3 tiiketici kesinlikle katiliyorum cevabini vermislerdir. Organik yumurtas: alinan
tavugun beslenme/olgunlagma siiresi endiistriyel tavuga gére daha uzundur sorusuna tiiketicilerin %53.7'si katiliyorum cevabini
vermiglerdir. Organik yumurtasi alinan tavugun yedigi yemlerin organik iiriin sertifikali yem olmasi gerekir sorusuna %73'{intin
kesinlikle katiliyorum cevabini vermislerdir. Tiiketicilerin %80'i organik yumurtanin sertifika belgesinin olmas1 gerektigini
diistinmektedir. Koyde {iiretilen ve satilan yumurtanin organik oldugu soruldugunda %72.7'si kararsizim cevabini vermislerdir
(Cizelge 3).
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Cizelge 3. Tiiketicilerin organik yumurta bilgi diizeyleri ve tiiketme egilimleri
Table 3. Organic egg knowledge levels and consumption trends of consumers

g g
o 5 g g o E
= 9 > ) = = =
ifade =z = z 2 =3
EE £ g £ Ez
172 =] ~— Il N 72 =
= < < < =
2 3 2 2 2 2 3
Organik yumurtanin gezerek bilyiiyen tavugun n - 9 16 40 56
yumurtast olmasi gerekir % - 7.4 13.2 33.1 46.3
Organik yumurtanin alindig1 tavugun n - - 8 65 48
beslenme/olgunlagma siiresi endistriyel tavuga gore
daha uzundur. % ] j 6,6 33.7 39.7
Organik yumurtasi alian tavugun yedigi yemlerin n - - 8 40 73
organik tiriin sertifikali yem olmasi gerekir % - - 6.6 33.1 60.3
. . . . n - - 8 16 97
Organik yumurtanin sertifika belgesinin olmasi gerekir % N B 6.6 32 302
Koyliiniin sattig1 yumurta organiktir 1 8 25 88 - -
Y sy & % 6.6 20.7 727 - -

Tiiketicilerin organik yumurta satin alma tercihleri ile organik yumurta tiikketmeyi tercih etme gruplar1 arasindaki farklilik ¢izelge
4'te verilmistir. Normlar boyutu ile organik yumurta tiiketimi gruplari arasinda istatistiksel olarak anlamli farklilik bulunmaktadir
(t=-3.868; p=0.000). Saglik bilinci boyutu ile organik yumurta tiikketimi gruplar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli farklilik
bulunmaktadir (t=-2.601;p=0.010). Organik gida tiiketmenin faydalar1 boyutu ile organik yumurta tiiketimi gruplar: arasinda
istatistiksel olarak anlamli farklilik bulunmaktadir (t=-4.173; p=0.000). Inamslar boyutu ile organik yumurta tiiketimi gruplari
arasinda istatistiksel olarak anlamli farklilik bulunmaktadir (t=-3.605; p=0.000). Sosyal kimlik boyutu ile organik yumurta
tilketimi gruplar: arasinda istatistiksel olarak anlamli farklilik bulunmaktadir (t=-2.476; p=0.015). Gida giivenligi boyutu ile
organik yumurta tiilketimi gruplar: arasinda istatistiksel olarak anlaml farklilik bulunmaktadir (t=-3.281; p=0.001). Olumlu
ahlaksal yaklasim boyutu ile organik yumurta tiiketimi gruplar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli farklilik bulunmaktadir (t=-
4.009; p=0.000). Bilgi arama boyutu ile organik yumurta tiiketimi gruplar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli farklilik
bulunmaktadir (t=-3.703; p=0.000).

Cizelge 4. Tiiketicilerin organik yumurta satin alma tercihleri ile organik yumurta tilketme tercihleri arasinda farklilik
Table 4. Differences between consumers' organic egg purchase preferences and organic egg consumption preferences

Alt boyut Organik yumurta tiiketimi N Ort. Std. S. t Onem
Tiketmeyen 59 20.88 1.61 -3.868 000*

Normlar ~ . '
Tiiketen 62 23.69 5.36
Tiiketmeyen 59 15.80 3.86 2.601 010*

Saglik bilinci " ' '
Tiiketen 62 17.40 2.89

} Tiiketmeyen 59 11.97 2.85 -1.579 117

Oz kimlik - ' '
Tiiketen 62 12.77 2.78

Organik gida tiiketmenin Tiiketmeyen 59 17.05 2.01 -4.173 .000*

faydalari Tiiketen 62 18.48 1.76

‘ Tiiketmeyen 59 19.71 2.16 -3.605 000*

Inaniglar - ' ’
Tiiketen 62 21.66 3.58
Tiiketmeyen 59 9.71 2.69 2.476 015*

Sosyal kimlik " ' '
Tiiketen 62 11.15 3.59

Grda siventisi Tiiketmeyen 59 11.32 1.87 -3.281 001%*

1da giivenligi =
glventis Titketen 62 1252 212

Olumlu ahlaksal yaklasim Tiiketmeyen 59 11.37 2.70 -4.009 000*
Tiiketen 62 12.98 1.60

Bilgi arama Tiiketmeyen 59 8.34 1.29 -3.703 .000%*
Tiiketen 62 9.10 0.94

%<0.05
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Tiiketicilerin organik yumurta satin alma tercihleri ile cinsiyet gruplar1 arasindaki farklilik cizelge 5'te verilmistir. Normlar
boyutuile cinsiyet gruplari arasinda istatistiksel olarak anlamli farklilik bulunmaktadir (t=-2.779; p=0.006). Saglik bilinci boyutu
ile cinsiyet gruplari arasinda istatistiksel olarak anlaml1 farklilik bulunmaktadir (t=2.788; p=0.006). Oz kimlik boyutu ile cinsiyet
gruplar arasinda istatistiksel olarak anlamli farklilik bulunmaktadir (t=2.747; p=0.007). Gida giivenligi boyutu ile cinsiyet
gruplari arasinda istatistiksel olarak anlamli farklilik bulunmaktadir (t=-4.231; p=0.000). Olumlu ahlaksal yaklasim boyutu ile
cinsiyet gruplari arasinda istatistiksel olarak anlamli farklilik bulunmaktadir (t=-3.450; p=0.001).

Cizelge 5. Tiiketicilerin organik yumurta satin alma tercihleri ile cinsiyet gruplari arasinda farklilik
Table 5. Differences between consumers' organic egg purchasing preferences and gender groups

Alt boyut Cinsiyet N Ort. Std. S. t Onem

Normlar Kadin 81 21.59 3.35 -2.779 .006%*
Erkek 40 23.80 5.34

Saglik bilinci Kadin 81 17.22 3.15 2.788 .006*
Erkek 40 15.40 3.82

Oz kimlik Kadin 81 12.86 2.64 2.747 .007*
Erkek 40 11.40 2.98

Organik gida tiiketmenin Kadm 81 17.88 2.03 709 480

faydalar Erkek 40 17.60 1.98

Inaniglar Kadin 81 20.67 2.95 -220 826
Erkek 40 20.80 3.47

Sosyal kimlik Kadin 81 10.47 2.92 .110 913
Erkek 40 10.40 3.87

Gida giivenligi Kadm 81 11.41 2.06 -4.231 .000*
Erkek 40 13.00 1.69

Olumlu ahlaksal yaklagim Kadin 81 11.70 2.53 -3.450 .001*
Erkek 40 13.20 1.49

Bilgi arama Kadin 81 8.69 1.27 _474 637
Erkek 40 8.80 0.99

*»<0.05

Cizelge 6'da tiiketicilerin organik yumurta satin alma tercihleri ile medeni durum gruplar arasinda farklilik olup olmadigi
verilmistir. Normlar boyutu ile medeni durum gruplari arasinda istatistiksel olarak anlaml farklilik bulunmaktadir (t=2.408;
p=0.018). Saglik bilinci boyutu ile medeni durum gruplari arasinda istatistiksel olarak anlamli farklilik bulunmaktadir (t=-2.771;
p=0.006). Ozkimlik boyutu ile medeni durum gruplar arasinda istatistiksel olarak anlaml farklilik bulunmaktadir (t=-3.252;
p=0.001). Sosyal kimlik boyutu ile medeni durum gruplari arasinda istatistiksel olarak anlamli farklilik bulunmaktadir (t=-2.380;
p=0.019). Gida giivenligi boyutu ile medeni durum gruplari arasinda istatistiksel olarak anlamli farklilik bulunmaktadir (t=3.484;
p=0.001). Olumlu ahlaksal yaklasim boyutu ile medeni durum gruplari arasinda istatistiksel olarak anlamli farklilik
bulunmaktadir (t=2.881; p=0.005).
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Cizelge 6. Tiiketicilerin organik yumurta satin alma tercihleri ile medeni durum gruplar1 arasinda farklilik
Table 6. Differences between consumers' organic egg purchasing preferences and marital status groups

Alt boyut Medeni Durum N Ort. Std. S. t Onem
Normlar Evli 97 22.77 4.52 2.408 018%*
Bekar 24 20.50 1.84
Saglik bilinci Evli 97 16.20 348 2.771 .006*
Bekar 24 18.33 2.93
Oz kimlik Evli 97 11.98 2.82 3252 001*
Bekar 24 14.00 2.28
Organik gida tiiketmenin Evli 97 17.81 1.98 321 749

faydalan Bekar 24 17.67 2.18

Inamiglar Evli 97 20.97 3.33 1.850 067
Bekar 24 19.67 1.74

Sosyal kimlik Evli 97 10.10 3.29 -2.380 019%*
Bekar 24 11.83 2.73

Gida giivenligi Evli 97 12.25 1.96 3.484 001*
Bekar 24 10.67 2.10

Olumlu ahlaksal yaklagim Evli 97 12.49 1.92 2.881 005*
Bekar 24 11.00 3.39

Bilgi arama Evli 97 8.82 0.95 1.840 068
Bekar 24 8.33 1.83

*0<0.05

Tiiketicilerin organik yumurta satin alma tercihleri ile egitim durumu gruplari arasinda farklilik olup olmadigi ¢izelge 7'de
verilmistir. Saglik bilinci boyutu ile tiiketicilerin egitim gruplari arasinda istatistiksel olarak anlamli farklilik bulunmaktadir
(F=8.097; p =0.001). Ozkimlik boyutu ile tiiketicilerin egitim gruplar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli farklilik
bulunmaktadir (F=6.265; p=0.003). Inanislar boyutu ile tiiketicilerin egitim gruplari arasinda istatistiksel olarak anlamli farklilik
bulunmaktadir (F=3.307; p=0.040). Gida giivenligi boyutu ile tiiketicilerin egitim gruplar1 arasinda istatistiksel olarak anlamli
farklilik bulunmaktadir (F=7.043; p=0.001). Olumlu ahlaksal yaklasim boyutu ile tiiketicilerin egitim gruplari arasinda
istatistiksel olarak anlamli farklilik bulunmaktadir (F=5.760; p=0.004).
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Cizelge 7. Tiiketicilerin organik yumurta satin alma tercihleri ile egitim durumu gruplari arasinda farklilik
Table 7. Differences between consumers' organic egg purchasing preferences and educational status groups

Alt boyut Mezuniyet N Ort. Std. S. F Onem

Normlar Lise 24 22.83 5.67 1.412 248
Lisans 80 22.50 4.11
Lisansiistii 17 20.76 1.09

Saglik bilinci Lise 24 15.83 3.20 8.097 .001*
Lisans 80 17.40 3.27
Lisansiistii 17 14.06 3.51

Oz kimlik Lise 24 11.00 2.89 6.265 .003*
Lisans 30 13.00 2.77
Lisansiistii 17 11.41 2.09

Organik gida tiiketmenin Lise 24 18.00 2.04 225 799

faydalari Lisans 80 17.70 2.02
Lisansiistii 17 17.88 2.06

Inanislar Lise 24 21.00 3.23 3.307 .040%*
Lisans 80 21.00 3.21
Lisansiistii 17 18.94 1.75

Sosyal kimlik Lise 24 9.33 4.11 1.916 152
Lisans 80 10.80 2.98
Lisansiistii 17 10.35 2.94

Gida gtivenligi Lise 24 12.83 1.61 7.043 001*
Lisans 80 11.45 2.19
Lisansiistii 17 12.94 1.25

Olumlu ahlaksal yaklagim Lise 24 13.17 1.37 5.760 004*
Lisans 80 11.70 2.59
Lisansiistii 17 13.18 1.33

Bilgi arama Lise 24 8.67 0.96 327 722
Lisans 80 8.70 1.28
Lisanstistii 17 8.94 1.03

*0<0.05

Tiiketicilerin organik yumurta satin alma tercihleri ile diizenli spor yapma durumlari arasinda farklilik olup olmadigi ¢izelge 8'de
verilmistir. Organik gida tiikketmenin faydalari boyutu ile tiiketicilerin diizenli spor yapmalar1 arasinda istatistiksel olarak anlaml
farklilik bulunmaktadir (t=4.263; p=0.000). Sosyal kimlik boyutu ile tiiketicilerin diizenli spor yapmalari arasinda istatistiksel
olarak anlamh farklilik bulunmaktadir (t=5.428; p=0.000). Gida giivenligi boyutu ile tiiketicilerin diizenli spor yapmalar1
arasinda istatistiksel olarak anlamli farklilik bulunmaktadir (t=5.930; p=0.000). Olumlu ahlaksal yaklasim boyutu ile
tiiketicilerin diizenli spor yapmalari arasinda istatistiksel olarak anlamli farklilik bulunmaktadir (t=4.421; p=0.000).
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Cizelge 8. Tiiketicilerin organik yumurta satin alma tercihleri ile spor yapma gruplar1 arasinda farklilik
Table 8. Differences between consumers' organic egg purchase preferences and sports groups

Alt boyut Spor yapma N Ort Std. S t Onem

Normlar Evet 56 23.00 4.64 1.650 102
Hay1r 65 21.74 3.77

Saglik bilinci Evet 56 17.00 3.45 1.118 .266
Hayir 65 16.29 3.49

Oz kimlik Evet 56 12.71 2.74 1.207 230
Hay1r 65 12.09 2.90

Organik gida tikketmenin Evet 56 18.57 1.78 4.263 .000*

faydalari Hayir 65 17.11 1.97

Inaniglar Evet 56 21.00 2.95 947 346
Hay1r 65 20.46 3.26

Sosyal kimlik Evet 56 12.00 2.95 5.428 .000*
Hayir 65 9.11 2.89

Gida giivenligi Evet 56 13.00 2.09 5.930 .000%*
Hay1r 65 11.02 1.59

Olumlu ahlaksal yaklasim  Evet 56 13.14 2.12 4421 .000*
Hayir 65 11.38 2.23

Bilgi arama Evet 56 8.86 1.47 1.122 264
Hayir 65 8.62 0.86

*p<0.05

4.SONUC ve ONERILER

Organik gidalara olan talep son yillarda giderek artmaktadir. Bunun en temel sebebi bireylerin giderek bilinglenmesi neticesinde
hem kendi sagliklarin1 hem de ¢evreyi korumak istemeleridir. Insan sagligina énem verme ve saglikli gida tiiketme ihtiyaci
organik gidalara olan talebi arttirmistir. Insan beslenmesinde et, siit, yumurta, tavuk gibi iiriinler ilk sirada gelmektedir. Bu
arastirmada Aydm ili efeler ilgesinde yasayan tiiketicilerin organik yumurta satin alma tercihlerini etkileyen faktorler
incelenmistir.

Aragtirmada tiiketicilerin organik yumurta ile ilgili bilgi diizeyleri belirlenmistir. Tiiketicilerin ¢ogunlugu organik yumurtanin
gezerek biiyliyen tavuk yumurtasi olmasi gerektigi bilgisine sahiptir. Tiiketiciler organik yumurtasi alinan tavugun beslenmesinin
konvansiyonel yol ile Giretilen tavuklara gére daha uzun oldugu bilgisine sahiptir. Ayrica organik yumurtanin alindig: tavuklarin
organik sertifikali yemler ile beslenmeleri gerektigi bilgisi de yine tiiketicilerin ¢gogunlugu tarafindan bilindigi anlasilmistir.
Organik yumurtanin alindigi tavugun serbest gezen tavuktan alinmasi gereklidir. Her koyliintin sattigi yumurta organik
olmayabilir. Tiiketiciler tireticinin veya koyliiniin sattig1 yumurta hakkinda bilgi sahibi olmak istedigini belirtmektedir. Tiiketici
organik yumurtay satin alirken organik iiretim sertifikasini gormek istemektedir. i¢ pazarda satis1 yapilan yumurtalar igin organik
retim sertifikasini tiiketicinin gérmesini saglamak satislarin artmasina sebep olacagi diistiniilmektedir.

Organik yumurta tiikketmeyi tercih eden bireylerin norm degerlerinin daha fazla oldugu arastirmada goriilmektedir. Bu gruptaki
tiiketicilerin modayi takip ettigi, genel bir toplumun satin aldigi i¢in organik yumurtay1 satin aldig, saglikli beslenme igin organik
yumurta tiiketmenin gerekliligi ortaya ¢ikmistir. Organik yumurta tiiketmeyi tercih eden bireylerin saglik bilinci konusunda daha
duyarli oldugu goriilmektedir. Saglikli beslenmeye 6nem veren, sagligina dikkat eden, belirli hastaliklardan korunmak i¢in
saglikli beslenmek gerektigini diistinen tiiketici genellikle organik yumurta tiiketmeyi tercih etmektedir. Organik gida tilketmenin
faydalarinin bilincinde olan tiiketiciler beslenmesinde organik yumurtaya yer veren tiiketiciler oldugu goriilmektedir. Sagliginda
meydana gelen degisiklikleri gézlemleyen ve sagligina dzen gésteren bireylerin bu grup igerisinde yer aldigi goriilmektedir.
Arastirmanin bir bagka sonucu ise arastirmaya katilan bireyler organik yumurta tiikketmenin yararli ve saglikli oldugunu
inandiklarin1 vurgulamislardir. Tiiketiciler organik yumurta satin alirken tarim ilaci igermeyen, katkisiz, kimyasal
bulundurmayan iiriin aldiklarini diisiinmektedir. Bu durum organik yumurta satin alanlarin sosyal statii olarak farkli olduklarini
diistinmelerine sebep olmaktadir. Bir bagka deyisle organik yumurta satin alanlarin sosyal sinif olarak ayr1 olduklari diisiincesi
hakimdir. Organik yumurta tiiketenlerin gida giivenligine dikkat ettikleri goriilmektedir. Gidalarda hormon, katki maddesi, tarim
ilac1 gibi kalintilar bulunmadigina inandiklari i¢in organik yumurta tiiketmeyi tercih etmektedirler. Organik yumurta tiiketimi ile
olumlu ahlaki yaklagim davranisi arasinda anlamli farklilik oldugu analiz neticesinde gériilmiistiir. Bu grup igerinde yer alan
tiiketiciler ailelerinin bakimi konusunda gereken hassasiyeti gosterdiklerini diisiinmektedir.
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Bireyler insani agisindan organik yumurta tilketmenin c¢evresindeki bireylere ve dogaya 6nem veren birey oldugu diirtiisii
uyandirdigini ifade etmislerdir. Bilgi arama boyutu ile organik yumurta tiiketen bireyler arasinda istatistiksel olarak anlaml
farklilik bulunmaktadir.

Tiiketicilerin cinsiyetleri ile organik yumurta satin alma tercihleri arasinda anlamli farklilik bulunmustur. Normlar, saglik bilinci,
6z kimlik, gida giivenligi, olumlu ahlaksal yaklasim tercihleri organik yumurta tilketimini etkilemektedir. Arastirmada kadin
tilketicilerin organik yumurtay: daha fazla tiikettigi ortaya ¢ikmistir. Kadinlarin saglikli gida arayisinda oldugu, saglikli gida
tiiketmek i¢in aile beslenmesine 6nem verdikleri sdylenebilir.

Arastirmada evli bireylerin organik yumurta satin almaya daha fazla 6nem verdikleri gériilmiistiir. Normlar, saglik bilinci, 6z
kimlik, sosyal kimlik, gida giivenligi ve olumlu ahlaksal yaklasim evli bireylerin organik yumurta tiiketimini etkiledigi
gorilmiistiir. Ayrica egitim durumu yiiksek bireylerin organik yumurta tiiketmeye egilimli olduklar1 goriilmektedir. Organik
yumurta satin alanlarin saglik bilincine sahip, 6z kimligi bulunan, gida giivenligine 6nem veren, saglikli olduguna inanan bireyler
tarafindan tercih edildigi goriilmektedir. Sonug olarak saglik bilincinin farkinda olan tiiketiciler kimyasallar kullanilmayan
katkisiz dogal organik triinleri tercih etmekte ve gidadan kaynaklanan cesitli hastaliklara yakalanmamaya 6zen
gostermektedirler.

Lisans mezunlarinin saglik bilinci diger gruplara gore yiiksek oldugu i¢in beslenmelerinde organik yumurta tiiketmeyi tercih
etmektedir. Ttketicilerin organik yumurta satin alma tercihlerine etki eden bir diger faktor ise 6zkimliktir. Lisans mezunlarinin
tiikettikleri yumurtanin ¢cevre dostu olup olmadigina diger gruplara gére daha fazla onem verdigi sGylenebilir. Lisansiistii mezunu
olan organik yumurta tiiketicilerinin gida giivenligi konusunda diger gruplara goére daha duyarli olduklari belirlenmistir.
Arastirmanin bir diger 6nemli sonucu ise spor yapan bireylerin beslenmelerinde organik yumurta tiikketimine 6zen gosterdikleri
oldugu ifade edilebilir. Bu grupta yer alan tiiketicilerin bu grubun goniillii sadelige iliskin davranis sergilemeye ve goniillii sade
yasam tarzini siirdiirmeye en fazla egilimli grup oldugu, cevre bilincinin yiiksek oldugu, diinyaya ve dogaya daha fazla saygi
duydugu ve evrensellige 6nem verdigi tespit edilmistir.

Arastirmanin biitiin sonuglar1 ele alinacak olursa son yillarda organik yumurtaya olan talep giin gectikge artmaktadir. Bu
durumun en temel sebebi bireylerin saglikli gida tikketimi konusunda giderek bilinglenmesi sdylenebilir. Bu durumun neticesinde
hem kendi ve ailelerinin sagliklarini hem de ¢evreyi korumak istemeleridir. Bu baglamda tiiketicilerin organik yumurtaya kolay
ulagmasini saglamak saglikli gida tiiketimini desteklemis olacaktir. Arastirmada tiiketiciler organik yumurtay1 sadece siiper
marketlerden satin aldiklarini belirtmislerdir.

Organik yumurta satiginin i¢ pazarda daha yaygin hale getirilerek satilmasi hem tiiketiciye hemde tireticiye destek saglamis
olacaktir. Konu ile ilgili reklamlarin arttirilmasi pazarlamay1 destekleyecegi, ailelerin organik yumurtay1 tanimalarini ve satin
almalarin1 saglayabilecegi onerilebilir. ¢ pazarin geligmesi, tiiketicilerin taninmasi ve davramlarimin anlasilmasiyla
miimkiindiir. Organik gida tiiketen kisilerin kim olduklarini ve 6zelliklerinin taninmast, bu kisilerin organik gida satin aliminda
hangi faktorlerden etkilendiklerinin belirlenmesi degisen pazar dinamiklerini anlamada tireticiye fayda saglayabilir.

Sonug olarak, giintimiiz pazarlarinda organik iriin tiiketimi ile ilgili yazili ve goérsel reklam kampanyalarina, pazarlama
arastirmalarinin arttirilmasina, giiven artirict arastirmalar yapilmasina ve tiiketicinin bilinglendirilmesine ihtiya¢ duyuldugu dile
getirilmistir. Bu baglamda {iriin pazarlanirken reklamlarin giiven duygusunu ortaya ¢ikarmas satiglarda artisa sebep olacagi
diistintilmektedir.

Arastirmacilarin Katki Orani Beyan Ozeti

Yazarlar makaleye esit oranda katki saglamis olduklarini ve intihal yapmadiklarini beyan eder.

Cikar Catismasi Beyam
Makale yazarlari aralarinda herhangi bir ¢ikar catismasi olmadigini beyan ederler.
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