inénii Universitesi, Beden Egitimi ve Spor Bilimleri Dergisi (iUBESBD), 2018, 5(1),1-12
Inonu University, Journal of Physical Education and Sport Sciences (IUJPESS), 2018, 5(1), 1-12 e-ISSN: 2148-6786

SOSYOLOJIK ACIDAN SPOR VE MEDYA ILISKILERININ TOPLUM
UZERINDEKI ETKISi: iZMiR iLi ORNEGI

Idris GULER?, Kadir YILDIZ%, Selhan OZBEY!

OZET

Amag: Bu arastirmada, sosyolojik acidan spor ve medya iliskinlerinin toplum iizerindeki etkisinin
incelenmesi amaglanmigtir. Gere¢ ve Yontem: Arastirma modeli olarak nicel aragtirma tekniklerinden “tarama
modeli” kullanilmustir. Arastirmanin calisma grubu, izmir ilindeki spor kuliiplerinde etkinliklere katilan
izleyicilerden, 110 kadin 140 erkek olmak {izere toplam 250 kisiden olugmaktadir. Arastirmada veri toplama arac1
olarak aragtirmaci tarafindan hazirlanan 16 maddeden olusan Kisisel Bilgi Formu ve Unsal (2013) tarafindan “Spor
ve Medya iliskisini agiklamaya yonelik” gelistirilen 6l¢me aract kullanilmigtir. Anketlerden elde edilen verilerin
istatistiksel olarak incelenmesinde ilk olarak frekans (f) ve yiizde (%) dagilimlar1 bulunmus, birbirini destekleyen
sorularm agirlikli ortalamalar1 alinmigtir. Bulgular: Medyanin etkileme giicii ile toplum davraniglarinin
birbirinden etkilendigi goriilmiistiir. Glinlimiizde spora duyulan ilginin her gegen giin artmasi, spor kamuoyunun
biliylimesine neden olmustur. Medyanin, bu kamuoyunun bilgilendirilmesinde, bilinglendirilmesinde ve
yonlendirilmesinde biiylik bir etkiye sahip oldugu sdylenebilir. Sonu¢: Spor kamuoyunun spor medyasini
yonlendirdigi gibi spor medyasinin da spor kamuoyunu yonlendirdigi gériilmektedir. Bu durum, diinya spor
kamuoyunun ve spor medyasinin birbiriyle etkilesim i¢inde olduklarini géstermektedir.

Anahtar Kelimeler: Sosyoloji, spor, medya, toplum

THE EFFECT OF SPORTS AND MEDIA RELATION ON SOCIETY IN TERMS OF
SOCIOLOGY: EXAMPLE OF iZMiR PROVINCE

ABSTRACT

Aim: The aim of the research is to examine the effect of sports and media relation on society in terms of
sociology. Material and methods: As the research model, “Survey Model” among Quantitative research
techniques has been used. The study group of the research is composed of 250 individuals including 110 women
and 140 men from the spectators attending to the activities in sports club in the province of Izmir. As the data
collection tool, Personal Information Form composed of 16 items prepared by the researcher and developed by
Unsal (2013) in order to describe the “Sports and Media Relation” has been used as the measurement tool in this
research. First of all frequency (f) and percentage (%) distribution was found and the weighted average of the
questions supporting each other was calculated during the statistical analysis of the data obtained by the survey.
Results: It has been observed that the influenced power of media and the behaviors of society have been affected
from each other. Recently increasing interest in sports has caused the growth of sports society. It can be said that
the media has a great influence on the informing, awareness and guidance of this society opinion. Conclusion: As
a conclusion, it has been observed that the sports media leads the sports society as well as sports society leads the
sports media. This shows that the world sports society and sports media are in interaction with each other.
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GIRIS

Toplum hayatinda 6nemli etkilere sahip olan spor, toplum ve spor etkilesimiyle giin
gectikce hizli bir degisim siireci yagsamaktadir. Bu degisim siireci insanlarin yagam bi¢imlerini
de etkilemistir. Degisimler ve etkilesimler neticesinde spor kavramindan ¢ikarilan anlamlarin
da farklilagmaya basladig1 goriilmektedir. Yarig, serbest zamani degerlendirme ve eglence
olarak diislinlilen sporun, giinlimiizde artik bir endiistri dali haline geldigi belirtilmektedir
(Dever, 2010: 15). Bu durum sporun uluslararasi diizeyde genis bir etki ve etkilesim unsuru
olmasina sebep olabilmektedir. Diizenlenen ulusal ve uluslararasi sportif etkinlikler, artik
kisiler arasindaki farkliliklarin kaldirilmasinda ve farkli kiiltiirden insanlarin ortak bir amag
etrafinda birlesmelerinde 6nemli bir role sahiptir (Talimciler, 2010). Bu agidan spor diinyadaki
insanlar arasindaki iletisimin kurulmasini ve insanlarin kaynagsmasini saglayan énemli bir olgu
olarak diisiiniilebilir. Ozellikle 21. yiizyilda her alanda meydana gelen degisim siireci sonunda,
iilkelerin kendilerini tanitimlarinda sporu etkili bir unsur olarak kullanmaya basladiklari
gozlemlenmektedir.

Birgok farkli kesimden insan1 ayn1 anda bir araya getirme giiciine sahip, etkili bir unsur
olan spor, bu 6zelligi ile sosyal yasam tizerinde biiyiik bir etki olusturmus ve popiiler bir kavram
haline gelmistir. Sporun biiyiik bir endiistriye doniismesin de ise ‘toplumsal giiciin® énemli
etkisi vardir (Unsal, 2013). Sporun biiyiik bir endiistriye déniismesine neden olan faktorler
arasinda gosterilen toplumsal giic, insanlar1 bir araya getirmekle kalmayip kiiltiirel etkilesimlere
de neden olmustur. Oyle ki, diinyanin en biiyiik sirketleri uzun yillar nce bu giicii fark etmis
ve sporla iligkili pazarlamay1 6n plana ¢ikarmiglardir.

Gilinlimiizde medyanin gelisen teknolojik gelismelerle birlikte toplum hayatinin
vazgecilmez bir dgesi oldugu asikardir. Bu teknolojik gelismelerin {iriinii olan kitle iletisimi,
birey ve toplum yagaminmi sosyolojik agidan ele almis, irdelemis ve birey-toplum davranis
bicimlerini de 6nemli derecede etkilemistir. Tek tarafl1 bir iletisim kaynag1 olarak goriilen kitle
iletisim araglari, birey ve toplumlara yalnizca bilgi aktaran araglar olmaktan ¢ok, onlar1 egiten,
nerede nasil davranacaklarini, neyi nasil algiladiklarini ve hatta neyin iyi ya da kotii oldugunu
Ogreten iletisim araglart haline biirlinmiistiir (Demiray, 2003). 1890’11 yillardan itibaren
baslayan spor ve medya iliskileri, kitle iletisim araglarinin farklilagmasiyla birlikte varligini
giiclii bir bicimde silirdirmeye devam etmistir. Talimciler (2010) “Sporun Sosyolojisi
Sosyolojinin Sporu” adli kitabinda; sporun sosyolojisi igerisinde spor yoneticilerinin, spor
adamlarinin, sporcularin, kuliiplerin ve devletlerin spor politikalarinin bulundugunu ifade

ederken; buna karsin sosyolojinin sporunda ise toplumun bizzat kendisinin yani sira, taraftarlar,
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medya, ekonomi, devletin spor ideolojisinin yer aldigini belirtmistir. Bu iki alan igerisinde
degerler sistemi bulunmakta ve iki alan birbirini siirekli olarak etkilemektedir.

Spor kamuoyunun, kitle iletisim araglarindan egitim seviyesi, gelir diizeyi, cinsiyet gibi
unsurlara gore farkli beklentileri ortaya ¢ikmistir. Spor medyasi reyting ve tiraj kaygisi
yasadigindan yayin politikasini hedef kitlenin arz/talebine gore belirlemek durumunda kalmistir
(Unsal, 2013). Medya, sporun ticari hale déniismesiyle insana etkili ve yararli spor yayinlarimni
sunmak yerine daha ¢ok reyting pesine diisiip, etkisiz, insan gelisimine katki saglamayan spor
programlar1 yaymlamaya baslamistir. Neticede medya ve spor arasinda bir birini besleyen
iligkinin (simbiyotik) ortaya ¢ikmasina sebep olmustur.

Sosyal hayatin, sosyal degismenin ve insanlarin sosyal davraniglarinin nedenlerinin ve
sonuclarinin bilimsel yontemlerle arastirilmasi olarak tanimlanan sosyoloji; insanlarin dogdugu
andan itibaren Once aile olmak tizere egitim, meslek ve diger alanlardaki degisik sosyal gruplar
iginde yer almalari olarakta goriilmektedir (Oztiirk, 1998). Sosyoloji, gruplarin
organizasyonlarin ve toplumlarin yapilarini arastirarak insanlarin bu yapilardaki etkilesimlerini
etkiler. Sosyoloji, aile yapis1 ve ailedeki iliskilerin yani sira orgiitlii suglar, futbol holiganizmi,
egitimin sosyal hayattaki fonksiyonu, toplumda cinsiyete dayali is boliimii ve roller, insanlarin
bos zamanlarinda neler yaptig1 gibi giinliik hayata iliskin konularla da yakin iliski igerisindedir
(Tuna, 2012). Sosyolojik agidan sporun onemi, gergeklesen toplumsal aktivitelerin, olusan
gruplarin, organizasyonlarin, toplumsal diizen ve toplumsal davranislarin yapisi ve isleyisi
hakkinda bilgiler sunmasinin yani sira ¢ok genis kitlelerin gerek izleyici gerekse de aktif olarak
sporun iginde yer almasindan kaynaklanmaktadir (Oztiirk, 1998).

Gilintimiizde kullandig1 dil ve sdylemler araciligiyla ideolojinin ve bir takim deger ve
statii kaliplariin toplumsal yasama aktarilmasinda 6nemli bir role sahip olan medya, sportif
etkinliklerin kitlelere iletilmesi siirecinde de kullanmis oldugu dil vasitasiyla gizli bir bi¢gimde
iletmek istedikleri mesajlar1 da iletebilmektedir (Demir ve Talimciler, 2015: 12-13). Bu agidan
bakildiginda medyanin toplum tizerindeki etkisinin kag¢inilmaz oldugu diisiiniilmektedir.
Toplumsal etkilesimin 6nemli unsurlarindan olan sporun; toplum, spor ve medya baglaminda,
bireylerin davraniglar1 iizerinde 6nemli etkilere sahip oldugu sdylenebilir. Sonug¢ olarak
giinlimiizde spor kamuoyunun spor medyasini yonlendirdigi gibi spor medyasinin da spor
kamuoyunu yonlendirdigi goriilmektedir. Bu durum diinya spor kamuoyunun ve spor
medyasinin karsilikli etkilesim halinde olugunu gostermektedir. Bu arastirma, spor medyasinin

yayin anlayisinin spor kamuoyuna sosyolojik agidan etkisini incelemek amaciyla yapilmstir.
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MATERYAL VE METOT

Arastirma Modeli

Bu calismada, arastirma modeli olarak nicel arastirma yontemlerinden “tarama modeli”
kullanilmastir.

Cahisma Grubu

Aragtirmanin ¢aligma grubu, Izmir ilindeki spor kuliiplerinde etkinliklere katilan
izleyicilerden, 110 kadin 140 erkek olmak iizere toplam 250 kisiden olugmaktadir.

Veri Toplama Aracglar

Aragtirmada veri toplama araci olarak arastirmaci tarafindan hazirlanan 16 maddeden
olusan Kisisel bilgi formu ve Unsal (2013) tarafindan “Spor ve Medya iliskisini aciklamaya
yonelik” gelistirilen 6lgme araci kullanilmistir.

Spor ve Medya Iliskisi Olcegi: Arastirmada kullanilan veri toplama araci Unsal (2013)
tarafindan gelistirilmis 21 maddeden olusan 4’11 likert tipi (evet, hayir, kismen, fikrim yok) bir
yaptya sahiptir. Olgme araciin alt boyutlar ve toplam puan iizerinden degerlendirmesi
bulunmamaktadir. Bu sebeple 6l¢cek maddeleri frekans dagilimlari bazinda sunulmustur.

Verilerin Analizi

Anketten elde edilen verilerin istatistiksel olarak incelenmesinde ilk olarak frekans (f)
ve yiizde (%) dagilimlari bulunmus, birbirini destekleyen sorularin agirlikli ortalamalari

almmistir. Olgme aracinin giivenirlik katsayis1 ,82 olarak tespit edilmistir.

BULGULAR
Tablol. Arastirmaya katilan katilimcilara iliskin kisisel bilgiler
Degiskenler Frekans Yiizde (%)
Cinsivet Kadin 110 44
y Erkek 140 56
. Evli 118 47.2
Medeni Durumu Bekar 132 528
[kdgretim mezunu 35 14.0
Esitim Durum Lise mezunu 148 59.2
& I Universite mezunu 65 26.0
Lisansiistii 2 0.8
Hayir 93 37.2
Galisma Durumu Evet 157 62.8

Tablo 1’°deki analiz sonuglari incelendiginde; cinsiyet dagilimlarina gore katilimcilarin
%44’ lintlin (110 kisi) kadin, %56’smin (140 kisi) ise erkek oldugu goriilmektedir. Katilimeilarin
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medeni durumlarina gore dagilimlarina bakildiginda, %47.2’sinin (118 kisi) evli, %52.8’inin
(132 kisi) ise bekar oldugunu tespit edilmistir. Katilimcilarin egitim durumlari incelendiginde
%359.2 ile agirlikli olarak lise mezunu oldugu goriilmektedir. Son olarak ise ¢aligma durumlari
dagilimina gore katilimcilarin %37.2 nin issiz oldugu, %62.8 nin ise herhangi bir iste ¢alisiyor

oldugu bulunmustur.

Tablo 2. Arastirmaya katilan katilimeilarin spor ve medya iligkisine ait kisisel bilgi

formu

Degiskenler Frekans Yiizde (%)

Diizenli Spor Yapiyor Evet 133 53.2

musunuz? Hayir 117 46.8

1 Yildan az 17 6.8

1-3 yil 36 14.4

Kag yildir sporla 4-6 50 20.0

ugrastyorsunuz? 6 Yildan fazla 30 12.0

Hic¢ yapmayan 117 46.8

Herhangi bir spor Evet 80 32.0

kuliibiine iiye Hayir 53 21.2

misiniz? Uye olmayan 117 46.8

Tablo 2°deki analiz sonuglart incelendiginde; katilimcilardan diizenli olarak spor
yapan %353.2°1ik boliimiin %20’sinin 4 yildan fazla spor yaptig1 ve %46.8’lik kisminin ise
diizenli olarak spor yapmadigi tespit edilmistir. Katilimcilarin spor kuliipleri iiyeligine

bakildiginda ise %32’sinin spor kuliiplerine liyeliklerinin oldugu goriilmektedir.

Tablo 3. Arastirmaya katilan katilimeilarin spor ve medya iligkisine ait kisisel bilgi

formu

Degiskenler Frekans Yiizde (%)

Spor programlarini Hl@lélr Zzaman 11020 44680
. . azen .
takip edlygr Sik sik 26 30,4
musunuz: Her zaman 62 24.8
Sporu daha ¢ok Televizyon 71 28.4
hangi iletisim Gazete 34 13.6
raclarindan taki Radyo 20 8.0
a ag_a a a,) p Dergi 9 3.6
ediyorsunuz® nternet 116 46.4
Takip ettiginiz, satin Evet 55 22.0
aldigimiz bir spor Hay1r 95 38.0
gazetesi var m1? Bazen 100 40.0
Gazete 24 9.6
|Sayfa 5
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Spor medyasinda en Televizyon [ 30.8

cok tercih edilen Rady(_) 5 2.0
iletisim arac1 sizce Derg 12 4.8
. Internet 131 52.4
hangisidir? Fikrim yok 1 0.4
Spor medyasinda GaZ.Ete 19 7.6
giivenirligi en Tellf Vc;Zyon ﬁ 2:3 '44

iiksek kitle iletisim adyo :
a araci sizce ’ Dergi Ll 4.4
hangisidir? _Int_ernet 135 54.0
Fikrim yok 3 1.2
Yorumlari izlemek 22 8.8
Spor medyasin Haber 6grenmek 78 31.2
neden takip Bilgi edinmek 87 34.8
ediyorsunuz? Eglence 63 25.2
Futbol 40 16.0
Voleybol 24 9.6
Basketbol 30 12.0

Medyada dah .

hangiy spor dalellaifnka Ten_ls 48 19.2
. - Atletizm 54 21.6
y_er_verllmesml Giires 9 36
istiyorsunuz? Yiizme 23 9.9
Otomobil sporlari 18 1.2
Diger 4 1.6

Tablo 3’te spor programlarimin takip dagilimina gore katilimcilarin %4.8’inin spor
programlarini takip etmedigi, %24.8’1lik kisminin ise spor programlarin1 devamli olarak takip
ettigi tespit edilmistir. Sporu daha ¢ok hangi iletisim araglarindan takip ediyorsunuz, sorusuna
ise katilimcilarin %46.4 biiyiik bir kismmin internet lizerinden, %28.4’lik kisminin da
televizyon araciligiyla takip ettigi goriilmektedir. Arastirmaya katilan katilimcilar, takip edilen
ve satin alinan spor gazete var mi, sorusuna %40’ 1mn1n (100 kisi) arada sirada aldigi, %38’inin
(95 kisi) almadigi, %22°nin ( 55 kisi) ise spor yayimncilig1 yapan gazeteler ile sporu takip ettigi
goriilmektedir. Katilimcilarin spor medyasinda en ¢ok tercih ettigi iletisim araglar1 arasinda
%352.4’lik boliimii internet kullanim1 olustururken, %30’luk boliimii televizyon yayinciligi,
%2’lik bir kismi ise radyo yayim olusturmaktadir. Katilimeilarin %541k kismi interneti spor
medyasinda en giivenilir kitle iletisim arac1 olarak gormektedir. Arastirmaya katilimeilarin spor
medyasinmi takip etme sebeplerinin, %34.8 boliimiiniin bilgi edinmek oldugu ve %31.2’lik
kisminin ise haber 6grenmek amaciyla izledigi goriilmiistiir. Katilimcilara medyada yer
almasini istedikleri spor dali soruldugunda ise katilimeilarin %21.6’s1 atletizmin, %19.2’sinin

tenisin, ve %16’sin1n ise futbolun medyada yer almasi gerektigini belirtmiglerdir.
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Tablo 4. Arastirmaya katilan katilimcilarin spor ve medya iliskisine yonelik goriisleri

Evet

Kismen

Hayir

Fikrim yok

10.

11.

12.

13.

14.

15

16.

17.

18.

19.

20.

21.

Spor medyasinin yayinindan memnun musunuz?

Spor medyasinda yaniltict haberler oldugunu
diisiiniiyor musunuz?

Spor medyasinda yer alan kisilerin yeterli bilgi
birikimine sahip oldugunu diisiiniiyor musunuz?

Spor medyast yayin politikalarinda okuyucunun
beklentilerini dikkate aliyor mu?

Taraftar1 oldugunuz kuliibiin sportif brangindan
duydugunuz mutluluk, spor medyasini takip etmenizde
bir etken midir?

Kuliip yazarligimi etik agidan uygun buluyor musunuz?

Spor medyasinin karsilagsmalar sonrasinda sporculari
kahraman ya da kurban olarak gostermesini dogru
buluyor musunuz?

Spor medyasinin siddeti koriikledigini diisiiniiyor
musunuz?

Spor medyasinin fair-play anlayigina ve sporun
gelismesine olumlu etkisi oldugunu diisiiniiyor
musunuz?

Spor bransglarinin yayginlagsmasinda medyanin roli
oldugunu diisliniiyor musunuz?

Spor medyasinin takipgilerini aktif spora
yonlendirdigini diisiiyor musunuz?

Medyanin iilkemizdeki spor yonetimine etkisi
oldugunu diisiiyor musun?

Yerel medyanin spor kiiltliriniin yayginlasmasinda
etkili oldugunu diisiniiyor musunuz?

Spor medyasinin toplumsal degisime katkist oldugunu
diistiniiyor musunuz?

Medyanin spor branslarina kitle kiiltiirii haline
getirmede etkisi oldugunu diigiiniiyor musunuz?
Medyada yer alan spor igerikli reklamlarin tolumu
spora yonlendirmede etkili oldugunu diisiiniiyor
musunuz?

Sporda uluslararasi arenada basarimizin
yiikselmesinde, toplumun spor konusunda medya
tarafindan bilinglendirilmesinin etkili olacagim
diigtiniiyor musunuz?

Toplumda spor bilincinin yayginlastirilmasi
konusunda toplum tarafinda sevilen kisilerin medyada
yer almasinin (politikaci, sanatg1, tinlii sporcu vb.)
olumlu etkisi oldugunu diistiniiyor musunuz?

Spor karsilagmalarinin paral, sifreli kanallarla
yayinlanmasinin haber alma hakkinizi engelledigini
diistiniiyor musunuz?

Medyanin bayan sporculara yeterli derecede yer
verdigini diigiiniiyor musunuz?

Medyanin amatdr branglara yeterli derecede yer
verdigini diigiiniiyor musunuz?

74 (29.6%)
63 (25.2%)

55 (22.0%)

51 (20.4%)

73 (29.2%)

67 (26.8%)

64 (25.6%)

68 (27.2%)

68 (27.2%)

71 (28.4%)
60 (24.0%)
74 (29.6%)
66 (26.4%)
71 (28.4%)

59 (23.6%)

66 (26.4%)

67 (26.8%)

59 (20.0%)

61 (24.4%)

51 (20.4%)

51 (20.4%)

50 (20.0%)
56 (22.4%)

72 (28.8%)

83 (33.2%)

88 (35.2%)

82 (32.8%)

85 (34.0%)

76 (30.4%)

77 (30.8%)

66 (26.4%)
63 (25.2%)
62 (24.8%)
68 (27.2%)
59 (23.6%)

70 (28.0%)

70 (28.0%)

61 (24.4%)

72 (28.8%)

65 (26.0%)

57 (22.8%)

45 (18.0%)

85 (34.0%)
91 (36.4%)

96 (38.4%)

79 (31.6%)

66 (26.4%)

79 (31.6%)

73 (29.2%)

76 (30.4%)

69 (27.6%)

78 (31.2%)
85 (34.0%)
69 (27.6%)
63 (25.2%)
56 (22.4%)

63 (25.2%)

49 (19.6%)

71 (28.4 %)

74 (29.6%)

86 (34.4%)

108 (43.2%)

109 (43.6%)

41 (16.4%)
40 (16.0%)

27 (10.8%)

37 (14.8%)

23 (9.2%)

22 (8.8%)

28 (11.2%)

30 (12.0%)

36 (14.4%)

35 (14.0%)
42 (16.8%)
45 (18.0%)
53 (21.2%)
64 (25.6%)

58 (23.2%)

65 (26.0%)

51 (20.4%)

54 (21.6%)

38 (15.2%)

34 (13.6%)

45 (18.0%)
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Tablo 4’teki spor ve medya iliskisinin analizleri incelendiginde; katilimcilarin spor
medyasindan memnun olma dagilimlarina bakildiginda, katilimcilarin %34’tiniin  spor
medyasindan memnun olmadiklar: tespit edilmistir. Elde edilen bulgulardan spor medyasinin
yaniltic1 haberler yaptig1 (%36.4) goriilmektedir. Ayrica arastirma sonuclari, katilimcilarin
%38.4’liniin spor medyasinda yer alan kisilerin yeterli bilgiye sahip olmadiklarini, %28.4’iiniin
kismen, %22’sinin ise kisilerin yeterli bilgiye sahip olduklarin1 géstermektedir. Spor medyast
yayin politikalarinda okuyucunun beklentilerini dikkate aliyor mu, sorusuna ise katilimcilarin
%33.2’s1 kararsiz kalirken, %31.6’s1 spor medyasinin okuyucunun beklentilerini dikkate
almadiklarin1 vurgulamaktadir. Katilimcilara, taraftar1 oldugunuz kuliibiin sportif bransindan
duydugunuz mutluluk, spor medyasini takip etmenizde bir etken midir, ifadesine %35.2 kismen
etkili seklinde belirtirken; %29.2°si taraftar1 oldugu kuliibiin bransindan dolayr mutluluk
duydugu icin spor medyasini takip ettigini ifade etmistir. Kuliip yazarligin etik acidan uygun
buluyor musunuz, sorusuna katilimcilarin %32.8’inin kullip yazarligimin etik agidan olup
olmadig1 konusunda kararsiz olduklari tespit edilmistir. Katilimcilarin, spor medyasinin
kargilagsmalar sonrasinda sporcular1 kahraman ya da kurban olarak gostermesini dogru buluyor
musunuz, ifadesine %34’ii kismen derken, %29.2’si sporcularin kahraman ya da kurban olarak
gosterilmesinin yanlis oldugunu diistinmektedir. Arastirmaya katilan katilimeilarin %30.4 niin
spor medyasinin siddeti koriiklemedigini, %30.4 kismen koriikledigini, %27.2 ise spor
medyasinin siddeti koriikledigini diistinmektedir. Katilimcilarin %27.6°s1 spor medyasinin fair-
play anlayisina ve sporun gelismesine olumlu etkisi olmadigin1 diistinmektedir. Medyanin
olaylar1 normalinden fazla abartmasi sonucunda taraftarlari, sporculari, izleyiciler ve ilgilileri
spor olaylarina kars1 kiskirtmasina sebep olmakta ve fair-play anlayisinin disina ¢ikmasina etki
etmektedir. Katilimeilarin %31.2°si spor branglarinin yayginlagmasinda medyanin rolii
olmadigini, %28.4’1i ise sporun yayginlagsmasina olumlu etkisi oldugunu diistinmektedir. Spor
medyasiin takipgilerini aktif spora yonlendirdigini diisliyor musunuz, sorusu soruldugunda
katilimeilarin -~ %34°liik  biiylik bir kismi  spor medyast takipgilerinin aktif spora
yonlendirmedigini sdylemekte, ancak %24’likk kismmin ise spora yoOnlendirdigini
diistinmektedir. Katilimcilarin %27.6’sinin medyanin iilkemizdeki spor yonetimine etkisi
olmadigini diistinmektedir. Analizler incelendiginde; katilimcilarin %27.2’si yerel medyanin
spor kiiltiiriinliin yayginlagmasinda etkisinin olmadigim1 ifade ederken, %26.4’li ise spor
kiiltliriiniin yayginlasmasinda etkisi oldugunu diisiinmektedir. Spor medyasinin toplumsal
degisim {lizerinde etkisi sorgulandiginda katilimcilarin %28.4’li spor medyasinin toplumsal
degisime katkist oldugunu belirtmektedir. Gilinlimiizde medyanin toplum ydnlendirme

konusunda baskin oldugu goriilmekle beraber toplumun gerek bilgi bakimindan gerek kiiltiir
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bakiminda degisime ugramasina neden olmaktadir. Medyanin, spor branslarini kitle kiiltiiri
haline getirmede etkisi sorgulandiginda medyanin kismen etkisi oldugunu tespit edilmistir
(%28). Arastirmadan elde edilen bulgular, medyada yer alan spor icerikli reklamlarin toplumu
spora yonlendirmede medyanin kismen etkili oldugunu gostermektedir (%28). Toplumlarin
yonlendirilmesinde ve ihtiyaclar altinda topluma etki etmesiyle reklamlarin toplum tizerinde
baskin bir rolii vardir. Katilimcilarin %26.8’1 sporda uluslararasi arenada basarimizin
yiikselmesinde, toplumun spor konusunda medya tarafindan bilinglendirilmesinin etkili
olacagim diisiinmekle beraber, %28.4’1 ise bu diisiincenin tam tersindedir. Toplumun spor
konusunda bilinglendirilmesi ve bilgilendirilmesi sportif etkinliklerde uluslararasi arenada
basarimizin artmasini saglayacagi sdylenebilir. Toplumda spor bilincinin yayginlastiriimasi
konusunda toplum tarafinda sevilen kisilerin medyada yer almasinin (politikaci, sanatgi, linlii
sporcu vb.) olumlu etkisi olmadig1 tespit edilmistir (%29.6). Katilimcilara spor
karsilasmalarinin parali, sifreli kanallarla yayinlanmasinin haber alma hakkinizi engelledigini
diistinliyor musunuz, sorusu soruldugunda katilimecilarin ¢ogunlugu %34.4’1i engellemedigini
diistinmektedir. Bu farklilikta, kisilerin gelir durumlar1 ve yasam standartlarinin 6énemli bir
etken oldugu sdylenebilir. Katilimeilarin %43.2°si medyanin kadin sporculara yeterli derecede
yer vermedigini diislinmektedir. Bunun eski ¢aglardan beri ataerkil bir toplum olusumuzun,
kadinlara toplumda ikinci sahis muamelesi gormesi ve hep geri planda tutulmasimin giicli bir
etkisi oldugu ifade edilebilir. Arastirmadaki katilimecilarin biiyiik bir ¢ogunlugu medyanin
amatdr branslara yeterli derecede yer vermedigini diisiinmektedir (%43.6). Ulkemizde
medyanin spor branglarindaki alt yapiya 6nem vermemesi ve alt yapidaki sporcularin medyada

yer almamasi bu durumun en 6nemli sebeplerinden birisi oldugu diisiiniilmektedir.

TARTISMA VE SONUC

Sporun, diinya genelinde toplumlar ve kitleler arasinda, sevgi, saygi ve baris ortami
olusturdugu bilinmektedir. Bu ortamin saglanabilmesi i¢in medya onemli gorevler listlenmek
durumundadir. Medya, yayin prensiplerini tarafsiz yayincilik ve basin ahlaki ¢ercevesinde
sekillendirmelidir. Medya, toplumsal etkilesim islevinin yani sira spor coskusunun
yogunlastirilmasi, sporun kitlelere yayilmasi ve kitleler lizerindeki etkinliginin arttirilmasi
noktasinda 6nemli gorevlere sahiptir. Spor medyasi, bu gorevlerini yerine getirirken, etik
kurallardan ayrilmamaya, taraf tutmamaya, gercekleri saptirmamaya O6zen gostermelidir.
Sporun ¢ok yaygin bir sosyal olgu haline getirilmesine biiylik katki saglayabilecek spor
medyasinin isin kolayina kacarak basit, sansasyonel ve magazin haberlerle sisirilmesi, biiyiik

bir sosyal kayip olacaktir (Yetim, 2005: 208-209).
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Aragtirmaya katilan katilimcilarin spor medyasindan memnun olma dagilimlarina
bakildiginda, katilimcilarin %34’ spor medyasindan kesinlikle memnun olmadiklarini
belirtmiglerdir. Gliniimiizde spor miisabakalarinda sporcularin, taraftarlarin, izleyicilerin, belirli
gruplarin spor olaylar1 sirasindaki siddet gosterimi ve medyanin olaylart oldugundan farkli bir
sekilde aktarmasi ve carpitmasindan dolayi, kamuoyu {izerinde olumsuz etkilere sebep
olmaktadir. Bundan dolay1r kamuoyunun bu olaylar karsisinda, spor medyasina olan giiveninin
sarsilabilecegi sOylenebilir.

Diger bir ifade de ise katilimcilarin, spor medyasi yayimn politikalarinda okuyucunun
beklentilerini dikkate aldiklarini belirtmislerdir. Giintimiizde popiiler kiiltiir baglaminda
degerlendirilen spor medyasinin, yayin politikalarin1 okuyucu ve izleyicinin taleplerine gore
belirledigi bilinmektedir. Genel anlamda ticari olarak yapilanan medyanin bir alt departmant
seklindeki spor medyasi, okuyucu ve izleyicinin taleplerini karsilamayi hedeflerken, medya
kuruluslarmin odak noktasinda reyting hedeflerinin oldugu diisiiniilmektedir. Ozellikle ticari
kaygilarla hareket eden spor medyasi belirli takimlar arasinda yogunlastirilan gerilim
satig/reyting getirdigi i¢in siddet desteklenmektedir. Bu nedenle, carpici, hatta tahrik edici
sloganlar {iretilmekte, bagliklar atilmakta, yazilar kaleme alinmakta, verilmemis demecler
verilmis, sdylenmemis sozler sdylenmis gibi kullanilabilmektedir. Amag, bir yandan bireyi
habersiz birakmayarak ilgiyi siirekli kilmak, bir yandan da gerilimi diistirmemektir (Girgin,
2000).

Mevcut aragtirmada katilimcilar medyanin kismen de olsa sporda siddeti koriikledigini
ifade etmislerdir. Benzer sekilde Holt (2000), yapmis oldugu arastirmada sporun profesyonel
bir yapiya biirlindiikge spor medyasinin etik degerler konusunda duyarsiz davrandiklarini
belirtmistir. Ayrica ayn1 aragtirmada medyanin siddeti siradanlastirdigi ifade edilmistir. Diger
bir ¢aligmada ise spor olaylarini halka aktarma islevini yerine getiren spor medyasinin, tarafli
yayincilikla ve spor ortamlarindaki siddet olaylarmin gelismesinde pay sahibi oldugu
aktarilmistir (Ozsoy, 2011).

Spor medyasinin, fair-play anlayisina ve sporun gelismesine olumlu etkisi oldugu tespit
edilmistir. Spor medyasinin, olumsuz etkileri oldugu kadar; birey ve toplumlar iizerindeki
olumlu etkileri de herkesce kabul gormektedir. Spor medyasinin bireylerin gelisiminde ve
ogrenmesinde 6nemli bir egitim aract oldugu diistiniilmektedir. Spor ile fair-play birbirlerini
tamamlayan ve bir anlam kazanimina yol agan iki dnemli unsurdur. iki unsurun da alt yapisinda
hosgorii, disiplin, barig, kardeslik duygular1 vardir (Sebin, 2012). Medyanin bu iki unsuru
tamamlayici bir unsur olarak gostermesi sporun, sporcunun ve izleyicilerin bilinglenmesine,

sporun gelismesine katki saglamaktadir.
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Diger bir ifade de ise spor branslarinin yayginlagsmasinda medyanin rolii sorgulanmaistir.
Arastirmaya katilan katilimcilarin bu maddeye iliskin gorlisii ise spor branslarinin
yayginlagmasinda medyanin bir rolii olmadigint yoniindedir. Medya i¢in rekabet ortaminin
acimasizliginda, estetik dahil birgok kural ve etik degerler goz ardi edilerek kar elde etme
diisiincesinin 6n plana ¢iktig1 diistiniilmektedir (Gani, 1996; Turam, 1994). Medyanin etkileme
acisindan Onemli bir giice sahip oldugu disiiniildiigiinde ozellikle gen¢ niifusu kolayca
etkileyebilecegi bilinmektedir. Gerek yazili gerekse isitsel medya araclarinin, spor
izleyicileri/takipgileri i¢in de ©nemli spor haberlerini sunmasi gerektigi sdylenebilir.
Demiray'in (2003), yazili medya araglarindan gazetelere yonelik yapmis oldugu arastirma
caligma bulgularii destekler niteliktedir. Sportif eylemlerin medyada yeterince yer almamasi
gerek toplumun spor olaylarina ulagsmasinda gerekse haber degeri agisindan énemli goriilen
eksikliklerdendir. Ge¢misten giinlimiize koklii bir gegmise sahip ata sporumuzun dahi medya
da yer almasinin yeterli diizeyde olmadigi diisiiniildiigiinde medyanin birincil amaglarinin
sorgulanmasina sebep olabilecektir.

Arastirma bulgularindan, medyanin kadin sporculara yeterince yer vermedigi tespit
edilmistir. Yasanilan toplumsal yasam icerisinde bireysel farkliliklarin ikinci planda kalmasi
gerektigi disiiniildiigiinde medyanin spor iizerindeki ayrimciliklara da O6zen gostermesi
gerekmektedir. Toplum tarafindan algilanan sportif eylemlerin daha ¢ok erkeklikle
bagdastirilmasi, kadinin duygusal, fiziksel ve bedensel agidan zayif goriilmesi gibi faktorler
medyanin daha ¢ok eril kitle lizerine odaklanmasina sebep olmaktadir. Kadin sporculara yer
verme bicimi ile ilgili baz1 ¢alismalarda kadin sporcularin medyada erkek sporculara oranla
daha az temsil edildigi, erkek sporcularin medyada sunum bi¢imlerinin hegemonik erkekligi
yansittigl, kadin sporlarinin da daha az sunuldugu ve 6nemsizlestirildigi ortaya konulmustur
(Arslan ve Koca, 2006). Benzer sekilde Talimciler’in (2005) yapmis oldugu arastirmada da
medyanin toplumsal yagamda biiyiik etkisi oldugu; 6zellikle bireylerin medyadaki imgelerden
yararlanmak suretiyle i¢inde yasadiklar1 toplumsal gercekligi ve  yasananlari
yorumlayabildikleri i¢in medyanin yonlendirmelerinden etkilenebildikleri belirtilmistir.

Arastirma sonuglart gostermektedir ki spor medyasinin spor igerikleri sunumu
noktasinda tarafli bilgilendirme verdikleri sdylenebilir. Bununla birlikte medyanin tarafsiz ve
objektif yayin ilkesine aykiri yaniltic1 haber verdikleri ortaya ¢ikmistir. Ayrica spor medyasinda
yer alan kisilerin izleyiciye dogru ve tarafsiz bilgi sunmasi beklenmektedir. Spor medyasi
calisanlarinin alaninda uzman olmayan kisilerden olugmasi spor olaylari konusunda yanlis
bilgilenmelere sebep olabilecektir. Spor medyasinin alaninda uzman, tarafsiz ve dogru yaym

ilkesiyle toplumsal degisim ve etkilesime yol acabilecegi ifade edilebilir. Spor medyasi
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ozellikle teknolojik gelisimin son iiriinii olan internet ve bilgi teknolojileri araglar1 toplum ve
spor medyas1 tarafindan dogru kullanilirsa sosyal etkilesimin yogun oldugu bir siireg

yasanabilecektir.
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